” Network of Inspiration * ”

European Culture and Knowledge Exchange

Kunskapsdagarna Sverige AB soker Partners for Internationell Expansion.

For att ga in i nasta utvecklingsfas kravs kapital och inspirerade manniskor.

” Sverige ar inte slutmalet, det ar starten och den plattform vi arbetar ifran.
Vi har nu lagt en fast grund, for att kunna paborja en kraftig expansion.”

Internationellt samarbete - natverk for internationalisering.

Hans Gorgensson, VD, Kunskapsdagarna Sverige AB

Vi hjdlper foretag och organisationer att leverera viktig kunskap, sd att deltagarna fdr denna information vid personliga méten och féreldsningar, 6ga mot dga.



"Kunskapsdagarna - konferensvarldens Metro™

Framgang genereras av kunskap, etik och moten mellan manniskor.

En internationell métesplats med mdjligheter for
enskilda nyckelpersoner i foretag, offentlig verksamhet
och organisationer, att utan kostnad fa fordjupade
insikter, alltid bjudna av vdra samarbetspartners,

genom att méta foreldsare fran olika kompetensomraden,
i kombination med en kunskaps-community pd ndtet.

Varderingar

Kunskapsdagarna har bildat skola for hur man skapar
moten och relationer mellan manniskor och hur man
bygger natverk och samarbete.

Innovation

Kunskapsdagarna har sedan starten 1999 genomforts vid
narmare 150 tillfallen - rikstackande - runt om i landet.
Besokarna har lyssnat pa i storleksordningen 200 000 fore-
lasningar (t.o.m 2007). De har kunnat valja fritt i
seminarieprogrammen. Alltid bjudna, utan egen kostnad,
av foretag och organisationer!

Vardeutveckling
Kunskapsdagarna har genom atta ars utvecklingsarbete
blivit ett etablerat koncept och varumarke.

"Ett foretags varde ligger i dess fantasi”
Leif Edvinsson

Vision

Internationella motesplatser utvecklas fran en unik
svensk, utprovad modell.

Att bygga ett starkt internationellt varumarke inom
utbildnings, konferens, motessektorn och den snabbt
vaxande upplevelseindustrin.

Malsattning i Europa: 100.000-tals fysiska besokare och
miljontals besokare pa var web-community!

Affarsideé

Att utan kostnad for den enskilde besokaren arrangera
motesdagar som stimulerar mansklig utveckling och
kontakter i natverk, genom att bygga broar mellan chefer
och medarbetare, fackliga organisationer och dess
medlemmar, foretag och dess kunder,universitet,
hogskolor och offentliga verksamheter i samarbete med
naringslivet.

Alla besokare ar personligen bjudna av foretag och
organisationer, dsv vara partners kunder, medlemmar,
personal och natverk.

Framforande
Ett levande format som kan genomfdras, enligt nio ars
erfarenhet, var som helst, nar som helst.

w Mastare i Manskliga Moten. Mastare i Moten pa Natet.

Vi hjdlper foretag och organisationer att leverera viktig kunskap, sd att deltagarna far denna information vid personliga méten och féreldsningar, 6ga mot dga.



Manniskor och inspirerande varumarken mots genom ” Network of Inspiration” !

Network of Inspiration kommer att véva ihop kulturer, konserter,
happenings, mdssor, féreldsningar och seminarier. De olika
aktiviterna kan samlas under begreppet Kunskapsveckan och ha
gemensam marknadsfdring, men dga rum i olika lokaler, konsert-
hallar, idrottsanldggningar pd olika orter inom ett ldn.

Fysiska méten i kombination med kunskap och ldnk till hemsidan.

Samverkan med andra aktiviteter, olika forelasningar och kund-
aktiviteter som olika foretag/kunskapsforetag, konsultforetag,
utbildningsforetag, revisionsforetag, banker, IT-foretag, osv.

Vara med och paverka manniskors engagemang i olika samhalls-
nyttiga omraden. Samverka med exempelvis, studieférbund,
Rikskonserter, Riksskadebanan, Riksutstallningar, Riksteatern,
ideella organisationer, fackliga organisationer, arbetsgivar -
organisationer, tankesmedjor, kommuner, landsting, lans-
styrelser, universitet och hogskolor...

Samarbeten/genomforare

. Regioner/kommuner

. Lokala tidningar,

. Forelasare

. Konferensanlaggningar

Samarbeten/malgrupper

. Forelasare

. Universitet och Hogskolor

. Foreningar

. Sajter

o Nischtidningar; www.illvet.se; Allt om vetenskap m.fl
. Forskningsinstitutioner

. Lokala tidningar, konferensanlaggningar, andra

intressanta lokaler; universitet/hogskolor; teknikparker,
kulturanlaggningar m.m.

Publika aktiviteter ar ett effektivt satt att marknadsfora sig pa.

Man bygger sitt varumarke samtidigt som man umgas med folk.

Kunder/intaktsstrommar

. Kommuner, i samverkan med o6vrig offentlig forvaltning,
och ledande foretag i det lokala naringslivet.
(Hassleholms modellen)

. Organisationer, fackliga - och arbetsgivareorganisationer.
. Rikstackande produkt- tjanste- serviceforetag, som

vill starka sina varumarken - och samtidigt inspirera

sina kunder.
. Kunskapsdagarna tema, exempel pa omraden: Arbetsmiljo,

det ideala foretaget, halsa/alkohol/droger, chef- och
ledarskap, miljo, IT/telefoni m.fl.

. Utbildningsforetag och konsulter.

o En portal, laddad med intressant innehall, lankar;
annonser, inspirerande varumarken.
Leta utbildningar. Leta jobb.

. Tidning/Nattidning,

o Foretag som genomfor aktiviteter; events, kultur- och
nojesarrangemang, samlas under varumarket Kunskaps-

dagarna och gemensam marknadsforing.

o Betalseminarier, kortkurser och utbildningar.

Vi hjdlper foretag och organisationer att leverera viktig kunskap, sd att deltagarna far denna information vid personliga méten och féreldsningar, 6ga mot dga.



” For att ga in i nasta utvecklingsfas kravs kapital och fler inspirerade manniskor !’

Marknadsmal

« Vi vill utveckla en battre marknadskunskap an ovriga
aktorer i branschen.

« Vi ska vara ledande pa att omsatta denna kunskap till
attraktiva erbjudanden.

« Kunskapsdagarna ska vara bli ett allt starkare varumarke.

» Vi ska hela tiden utveckla Kunskapsdagarna mot
nya temaomraden, events, néjen och kulturupplevelser.

« Hemsidan ska aven utvecklas till en community med
intressant innehall, for att fa manga besokare.

« Darmed ska det vara intressant for inspirerande
varumarken att vilja synas dar.

” Jag har svdrt att tdnka mig ndgot koncept som har sddana
enorma utvecklingsmdjligheter - som just Kunskapsdagarna.
Bara genom att skruva pd seminarieprogrammet kan man
attrahera nya madlgrupper.Genom att ta in olika samarbets-
partners, far man ocksd nya beséksgrupper.

Tusentals personer bestker Kunskapsdagarna i Sverige varje dr.
Alla investeringar dr tagna - marknadsetablering,
varumdrkesetablering (varumdrkeskdnnedom).

Alla satsningar framéver dr “utan risk”. Det finns ingenting
som inte ndr break-even pad en gdng.” Hdkan Hederstierna

Framtida kulturarrangemang, teater, konst, konserter, aktiviteter

pa kommunala kulturhus, i svenska kyrkan, konsthallar.
Samverkan med universitet och hogskolor, nar de genomfor egna
aktiviteter, forelasningar for att bygga sitt varumarke, bygga
relationer, visa upp sina kompetenser och erfarenheter, forskning
for naringslivet etc.

Samverkan med kommuner och myndigheter som vill kommunicera

med foretag och organisationer.

(Samhallet, samhallsansvar och samhallets utveckling)

| olika sammanhang kunna vara med och paverka manniskors
engagemang och personliga utveckling.

Hans Gorgensson

1983-1996 Genomfordes ca 120 fackmassor inom kontors-
och dataomradet. Dessa blev valkanda under namnet
RS-massorna kontor/miljo/data och besoktes av narmare
200.000 personer runtom i hela Sverige.

1997-1998 Testade olika moteskoncept.

1999 Startade Kunskapsdagarna.

Kunskapsdagarna idag:

Plattformen www.kunskapsdagarna.nu

Ett eget format/koncept och varumarke.

Tunga organisationer som kunder/partners;

som varje ar bjuder in hundratusentals av sina medlemmar
till Kunskapsdagarna. Manga i chefsniva.

Bl.a snart narmare 200 000 SACO-medlemmar: Jusek,
Sveriges Ingenjorer, Ledarna, ST och SIF (SIF pa lokal niva)
Tillsammans cirka 400 000 medlemmar

En databas med knappt 100 000 mailadresser

Hans Gorgensson, VD, Kunskapsdagarna AB,
Linkoping, 013 - 13 62 40
www.kunskapsdagarna.nu hans@kunskapsdagarna.nu

Vi hjdlper foretag och organisationer att leverera viktig kunskap, sd att deltagarna far denna information vid personliga méten och féreldsningar, 6ga mot dga.



" Bildandet av natverk ar ett strategiskt verktyg”.

Overgripande mal med verksamheten:

Strava efter att skapa pedagogiska modeller for att 6verféra kunskap
och kompetens mellan universitet, hdgskolor och naringslivet .

Kunskapsdagarna i Sverige AB tillhandahdller kompetens genom
intressanta och kompetenta foreldsare, utbildare etc., som kan
anlitas vid mdngder av olika tillfdllen, tex.

« formedla kunskap
skapa motivation
skapa delaktighet
starta en process eller
kick-off

oppna sinnen

visa nya infallsvinklar
ge positiva kickar
starta en dialog

roa, oroa

Foretaget fdr ndtverk och samarbete inom bl.a. utbildning,
personal - och personlig utveckling, konferens-, métes- och
upplevelseindustrin.Bilda och utbilda. Bilda skola fér hur man
bygger livsviktiga relationer.

Var uppgift ar att ordna avspanda kreativa méten mellan vara
samarbetspartners och personer pa foretag och organisationer,
att skapa forutsattningar for goda relationer mellan universitet,
hdgskolor och naringslivet, medarbetare och dessa chefer,
organisationer med dess medlemmar;

* Forsta sidan. Struktur med enheter som dr kopplade till varandra
genom relationer i personliga nétverk, organiserade ndtverk
i kombination med informella nédtverk.

Att ge bort kunskap, enligt OECD/CERI
Internet gar pa hogvarv och ar plattformen for allt fler av samhallets
till natet dverallt.

De senaste arens teknikutveckling har mgjliggjort en hég grad av
interaktivitet och anvandarna har blivit viktiga aktorer i skapandet
av natets innehall.

Allt mer information blir ppen och fritt tillganglig och vi ar standigt
uppkopplade mot natet och varandra.

Utvecklingen skapar aven nya forutsattningar for att producera

digitala resurser for vart larande och allt mer digitalt utbildningsmaterial
gors tillgangligt pa natet. Kostnaderna for produktion och distribution
har sjunkit dramatiskt och helt nya affarsmodeller for att producera
dessa modeller borjar vaxa fram.

OECD/CERI:s rapport "Att ge bort kunskap gratis” ger en mycket
bra 6verblick dver det som nu sker och ar en bra utgangspunkt for
en diskussion pa hemmaplan for att fanga upp méjligheterna

i denna utveckling.

aktiviteter. Tradlést bredband byggs ut i snabb takt och snart har vi tillgang

Vi hjdlper foretag och organisationer att leverera viktig kunskap, sd att deltagarna fdr denna information vid personliga méten och féreldsningar, 6ga mot dga.



